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Papeleria

Merchandising
e implantacion de las marca

Folletos
e impresos publicitarios

Libros
y publicaciones

Web, multimedia
y medios informaticos

Packaging

Campana publicitaria
y su aplicacién en vallas, lonas, etc.

Prensa y medio escrito

Radio

Television
y medios audiovisuales

Espacios efimeros, stands
y disefio de interiores
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PradoRey

PradoRey.

Sector Vinicola

La marca ya estaba creada.
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a) Folleto Finca Real Sitio de Ventosilla.

Disefio de folleto para promocionar la Finca Real Sitio de

Ventosilla.
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a)

a) Folleto Bodega de Rueda.

Disefio de folleto para promocionar la Bodega de Rueda.
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a) Folleto Posada.

Disefo de folleto para promocionar la Posada Real ubicada
dentro de la Finca Real Sitio de Ventosilla.
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a) Folleto.

Disefio de folleto de presentacion de la marca PradoRey en
su conjunto.

Branding e identidad corporativa ,I 9



b)

b) Anuncios para prensa.

Disefio de varios anunicios para promocionar 1os vinos de
Bodegas PradoRey.

2 O DOGO
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Botellas de 0,5 1.

c) Packaging especial.

Diferentes packaging para lotes navidefios.

Branding e identidad corporativa
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c)

c) Packaging.

Disefio de diferentes tipos de packaging, en papel, plastico
y carton.
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c)
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c) Serie Historica.

Disefio de etiquetas y embalaje de maderade 1y 3 botellas
para una serie limitda de 2000 botellas numeradas de
PradoRey Crianza.

Branding e identidad corporativa 28
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c)

c) Etiquetas y packaging quesos.

Disefio de etiquetas para queso de 500 gr, curado
y semicurado.
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c)

c) Productos de vinoterapia.

Disefio para productos de vinoterapia bajo la marca
PradoRey.

Branding e identidad corporativa
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c)

Recorha

c) Etiquetas.

Diserio de etiquetas para vino Recorba.
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c) Carpeta y fichas de producto.

Disefio de carpeta contenedora y fichas para vino Recorba.

Branding e identidad corporativa 2 7
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c)

i

FradoRey

&

c) Etiquetas.

Diserio de Etiquetas para diferentes vino PradoRey, )
Sauvignon Blanco Seco, PradoRey Crianza y PradoRey Elite.

DOGO
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d)

d) Triangulos Promocién

Disefio de triangulos para promocionar los vinos PradoRey.

Branding e identidad corporativa
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e)

(TN

TORNEO DE GOLF

j) Cartel | Torneo de Golf PradoRey.

Disefio de cartel para el | Torneo de Golf PradoRey en el
complejo hotelero Villaitana Resort.

DOGO
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e)

e) Folleto | Torneo de Golf PradoRey.

Disefio de folleto para el | Torneo de Golf PradoRey en el
complejo hotelero Villaitana Resort.

Branding e identidad corporativa 8 1
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BARRO

w 000

f) Teatro Barroco.

Diserio de carteles, flyers y entradas para unas jornadas
del barroco que se celebran en la Posada Real Sitio de
Ventosilla.
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creatividad estratégica




g) Web PradoRey.

Disefio Web para la marca PradoRey.

Branding e identidad corporativa
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9)

o

d) Web | Torneo de Golf PradoRey.

Disefio web para el | Torneo de Golf PradoRey en el complejo
hotelero Villaitana Resort.
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g) Mailing | Torneo de Golf PradoRey.

Disefio de mailing para enviar por correo electronico
informando sobre el | Tomeo de Golf PradoRey en el
complejo hotelero Villaitana Resort.

Branding e identidad corporativa 85



h)

e e

Eoreee
== =ar=r =
e EXEREIE

e e

e ———
—

= e

T ) e

[ T T
e ===
e T
e b =]
L B
e e
F.t.t..rE...tE.ln_ T
e . & =
j..llllﬂplllllru.m.__ e T
EIFEI e

®@® ©O00®

@O

h) Bolsas Papel

Disefio de bolsas de papel para las tiendas PradoRey.

creatividad estratégica
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i) Stand Alimentaria 2010.

Diseno y decoracion del Stand de la marca PradoRey para el
Stand de la Feria Alimentaria 2010.

Branding e identidad corporativa 8 7
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j) Tienda PradoRey.

Disefio de vinilos y carteles para decoracion en tienda de
vinos PradoRey.

DOGO

creatividad estratégica



)]

——

il

j) Tienda PradoRey Villaitana.

Disefio de vinilos y carteles para decoracion en tienda de
vinos PradoRey situada en el complejo hotelero Villaitana.

39
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Trexsfa

Treksta Iberia
Sector Calzado y material Outdoor.

LLa marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 4 1
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a) Papeleria.

Disefio de tarjetas, sobres, carta, etc ..., para la marca
Treksta loeria.

4 2 DOGO
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TrekSia

b) Prensa.

Anuncios de prensa para revistas especializadas en el campo
del Outdoor.

Branding e identidad corporativa 48
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c)

c) Carteleria.

Diserio de carteles para puntos de venta, potenciando el
beneficio que te ofrece la marca Treksta.
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d)

d) Banner.

Disefio de banner para enviar por e-mail e invitar a la feria de
Friedrichshafen.

Branding e identidad corporativa

45



46

e) Web.

Diserio web para la marca Treksta Iberia.
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Chocolates Lacasa.
Sector Alimentario.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 49
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c) Mascotas.

Restyling de la mascota Conguitos en sus versiones blanca,
negra original, vintage, deportista, saltando...
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b)

b) Bolsa 50 gr. y Estuche

Disefio de bolsas para producto y estuche contenedor para
Conguitos Original en sus dos versiones blanca y negra.

Branding e identidad corporativa
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c)

c) Display 100 x 200 cm.

Disefio de la campafa Lacasitos Cacahuete a nivel nacional.

6 2 DOGO
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d) e)

d) Autobuses. €) Mupis.
Aplicacion de la campana Lacasitos Cacahuete en Aplicacion de la campana Lacasitos Cacahuete en mupis y
autobuses. marquesinas de autobuses.

Branding e identidad corporativa 68



54

f) Camisetas.

Aplicacion de la campafa Lacasitos Cacahuete en
camisetas.
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g) Prensa.

Aplicacion de la camparfa Lacasitos Cacahuete en prensa.

Branding e identidad corporativa
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h) Web Conguitos.

Disefio de web para promocionar la marca Conguitos.
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h)

h) Web Aramén.

Disefio de web conjunta de Chocolates Lacasa con Aramon.

Branding e identidad corporativa
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h) Web Lacasitos.

Diserio de web para promocionar la marca Lacasitos.
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AUTOPLAZA

el centro comercial del automovil

Autoplaza.
Sector del Automovil.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 6 1
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a) Banner genérico.

AUTOPLATA

AHORRATE

LAS VUELTAS

o

Disefio de banner genérico para insertar en Heraldo digital.
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a) Banner campaia Todoterreno.

Disefio de banner promocional para la campana de
Todoterreno insercion en Heraldo digital.

Branding e identidad corporativa 68
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b)

b) Carteles de diferentes promociones.

Disefio de carteles para las diferentes promociones que
realiza el concesionario.
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De marca en marca...
Sin mas vueltas
c)Valla4 x3m

Ahorrate las vueltas

Disefio de vallas para promocionar el concesionario.

Branding e identidad corporativa
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d) Anuncio y Faldones de prensa.

Disefio de anuncios v faldones para prensa escrita en los
medio locales.

creatividad estratégica



d) Spot Ahérrate las vueltas 20”.

Idea y rodaje del spot Ahdrrate las vueltas.

Branding e identidad corporativa 6 7






Calyde.

Sector Alimentario.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 69
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a) Web.

Diserio web para la marca Milbos-Calyde.
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d) Packaging producto fresco.

Disefio de tapa para blister de producto fresco.

Branding e identidad corporativa
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c)

c) Folleto y fichas de producto.

Disefio de folleto y fichas para promocionar el producto.
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TUHUESCA

TURISMO PROVINCIA HUESCA

TuHuesca.
Institucional

Creacion de nuevo naming y marca para Prodesa.

Branding e identidad corporativa
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a) Merchandising TuHuesca.

Aplicaciones de identidad para la marca TuHuesca.

DOGO
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b)
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b) Identidad corporativa TuHuesca.

Manual de aplicacion gréfica.
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GALLIZO

PREFABRICADOS DE HORMIGON

[

GALLIZO

PREFABRICADOS DE HORMIGO

Gallizo.
Institucional

Creacion de nueva marca para Gallizo.

Branding e identidad corporativa
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a) Aplicaciones de identidad Gallizo.

Aplicaciones de identidad para la marca Gallizo.

80 DOGO
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b)

GaLLI
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b) Identidad corporativa Gallizo.

Manual de aplicacion gréfica.






VIASURE

Viasure.
Institucional

Creacion de nuevo naming y marca para Certest.

Branding e identidad corporativa 88
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a) Embalaje (packaging) Viasure.

Caja grande de producto, etiquetas e instrucciones.

DOGO
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b) Identidad corporativa Viasure.

Manual de aplicacion gréfica.
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a)

a) Merchandising Viasure.

Aplicaciones de identidad para la marca Viasure.
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Joaquin Costa.
Institucional

Creacion de marca para la celebracion del Cen-
tenario de Joaquin Costa.

Branding e identidad corporativa 87
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a) Presentacion Centenario Joaquin Costa.

Expositor x-display, carpeta, libreta A4 y pequena y marca-

péaginas.
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b) Identidad corporativa Viasure.

Manual de aplicacion gréfica.
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a) Web.

[ L. 1 .:-“.\ i

4

Diserio del sitio web para el Centenario Joaquin Costa.
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el
Instituto Aragonés
de Servicios Sociales

Instituto Aragonés de Servicios Sociales
(IASS).

Sector Institucional.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa
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a) Spot campaiia “Programa de Acogimiento Familiar
No Preadoptivo..

9 2 DOGO
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b) Carteleria. c) Folletos. 10x21 cm
Cartel para la campana “Programa de Acogimiento Familiar Dipticos para la campana “Programa de Acogimiento Familiar
No Preadoptivo). No Preadoptivo)..
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Banco de Sangre
y Tejidos de Aragdn

Banco de Sangre y Tejidos de Aragén.
Sector Institucional.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa
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a) Web.

Disefio del sitio web para Banco de Sangre y Tejidos de
Aragon.
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b)

DONA
SANGRE
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a) Carteleria campaiia “Dona Sangre”.

Branding e identidad corporativa
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a) Carteleria campaia “Dona Sangre”.

Mupi'y cabina.

DOGO
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=== GOBIERNO
==DE ARAGON

Gobierno de Aragén. Departamento de

Medio Ambiente
Sector Institucional.

La marca ya estaba creada.
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CONTRA LOS INCENDIDS

SIEMPRE ALERTA
®

a) Spot campaiia “Contra los incencios, siempre
alerta”.
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b)

&y - T
RALOS INCENDIOS

SIEMPRE
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PREVEN DS BCENICE
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b) Carteleria campana “Contra los incencios, siempre
alerta”.

Branding e identidad corporativa
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c) Carteleria campaia “Contra los incencios,
siempre alerta”.

Vallas.

DOGO
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d)
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d) Prensa.

Aplicacion de la camparfa “Contra los incendios, siempre
alerta” en prensa.

Branding e identidad corporativa

103



e)

s rovescets et Entns e e b prosmeie iy s i s

L dne

e) Folleto campana “Contra los incencios,
siempre alerta”.
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Instituto Aragonés de la Mujer [

Instituto Aragonés de la Mujer
Sector Institucional.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa ,I 06
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c) Papeleria Instituto Aragonés de la Mujer.

Libretas y carpetas.
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creatividad estratégica




b)
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b) Carteleria.
Cartel y X-Display para el Dia Internacional de la Mujer 2008.

Branding e identidad corporativa
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c)

c) Folleto.

Folleto genérico de los servicios del Instituto Aragonés de la
Mujer.

DOGO
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d) Tripticos.

Tripticos especificos de los servicios del Instituto Aragonés de
la Mujer.
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=== GOBIERNO
==DE ARAGON

Zaragoza Pirineos 2022.
Sector Institucional.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 1 1 /I
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a)

a) Stand feria.

Disefio de stand para Zaragoza Pirineos 2022.
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b)

b) Stand feria.

Disefio de stand para Zaragoza Pirineos 2022.
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Parwparn Presss B0

participarg

BO paises.

En la Expoff
fuerofi 108

Paparn Presss 002 Pegarn Presss 1002

|
Primavera, H . | 30 anos
verano, . ! de suefo
otono, F | olimpico
as

a) Carteleria.

Careteles retroiluminados para el stand Zaragoza Pirineos
2022.
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Porwgarn Presss IO

Tenemos g
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De Zaragoza
a Santander
esquiando.
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salud

—" servmo aragones
de salud

Servicio Aragonés de Salud.
Sector Institucional.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa ,I 1 7
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MEJORAR EL FUNCIDNAMIENTD DEL SIST |

DE SALLID EW ARAGON

a) Carteleria.

Folleto genérico de los servicios del Instituto Aragonés de la
Mujer.

118 Po%o
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b)

34 COMPROMISOS

b) Totem expositor.

Tripticos especificos de los servicios del Instituto Aragonés de
la Mujer.

Branding e identidad corporativa
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c)

SSTEMA DE SALUD
OF ARAGON

e
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c) Folleto.

Carta de compromisos del Departamento de Salud y
Consumo con los usuarios del sistema de salud de Aragon.

120 Dogo
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Asociacion para la Ayuda a
Personas afectadas por VIH/SIDA
ZARAGOZA

Asociacion para la Ayuda a Personas
afectadas por VIH/SIDA ZARAGOZA.

Sector Institucional.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa ,I 2 /I
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PRUEEA RAPIDA DE ViH

a) Carteleria.

Cartel para la campana “Prueba rapida de VIH".

122 Dogo
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b)

c) Tarjeta diptico. 8,5x5,5 cm

Disefio y maguetacion de tarjeta “Prueba rapida de VIH”.

Branding e identidad corporativa 1 28
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a) Carteleria.

Cartel para la campafna “Sumamos todos”.

”] 2 4 DOGO
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b)

c) Triptico. 10x21 cm

Disefio y maquetacion del triptico “Sumamos todos”.

Branding e identidad corporativa
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corporaciéon =~
empresarialpublicade
aragon

Corporaciéon Empresarial Publica de Aragén
Sector Institucional.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 1 2 7
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a) Informe Anual 2008.

Disefio y maquetacion del Informe, version impresa
y version pdf interactivo.

128 Dogo
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=== GOBIERNO
==DE ARAGON

Departamento de Servicios Sociales
y Familia

Gobierno de Aragén. Departamento de

Servicios Sociales y Familia
Sector Institucional.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 1 8 /I
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a)

a) “Guia de Actuacion para Progenitores”.

Disefio y maquetacion de la guia.
48 paginas, tamafo 200x200 mm.

DOGO
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b)

b) Triptico “Guia de Actuacién para Progenitores.

Disefio y maquetacion del triptico.
Tamarno 150x150 mm. (cerrado).

Branding e identidad corporativa
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Hotel Balneario de la Virgen.
Institucional

Creacion de nueva marca.

Branding e identidad corporativa ,I 86
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José Luis Caro Pastor

Fales jm r
Tol) WOX LAERTO - W08 B4R

kaleancdilsroprediccions e < wee balmaneddarogran

a) Papeleria Hotel Balneario de la Virgen.

Disefo de tarjetas segin manual corporativo.

DOGO
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b) Identidad corporativa Hotel Balneario de la Virgen.

Manual de aplicacion grafica.






Biblioteca Publica de Zaragoza y de Huesca.
Sector Institucional.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 1 89
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a)

a) Folleto desplegable para la Biblioteca Publica de
Zaragoza.

Disefio y maquetacion de folleto informativo.

DOGO

creatividad estratégica




b)

Biblioteca §
Publica

b) Folleto desplegable para la Biblioteca Publica de
Huesca.

Disefio y maquetacion de folleto informativo.

Branding e identidad corporativa /I 4 1






COVINCA

Covinca.
Sector Vinicola.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa ,I 48



a)

Santiago Baguena
PRESIDENTE

COVINCA

Ctra. Valencia, s/n
Tel. +34 976 142 653
Tax +34 976 142 402
50460 Longares
Zaragoza (Spain)

b)

L ]
a) Tarjeta. b) Dossier. Tamafno 21 x 21 cm
Disefo de tarjetas segin manual corportivo de la marca Dossier informativo.

”] 4 4 DOGO
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c) Web.

Diserio web para la marca, con una amplia descripcion de las
distintas variedades de vino que producen.

Branding e identidad corporativa ,I 45
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d) Etiquetas.

Etiquetas Marqués de Somera

DOGO

creatividad estratégica

[ Bt oty 2 i s odhy o o A T
,,m),ffﬁ PRPEY CHU RN S
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[ SERTPY: SRR ,,A. ;,.‘/4.... M N gy

Carifiena

Denominacicn de Origen

E(G Db
13%Vol. TScle

botelado para

Embotell
TERRAI VINEDOS Y CRIANZAS, SL.
z



BRANIRESERVA 1998

ARCC) ARCO

TRINQUETE TRINQUETE

GRAN RESERVATI998

CARINENA
DENOMINACION DE ORIGEN

RE a
PRODUCE OF SPAIN

d) Etiquetas.

Etiquetas Arco Trinquete.

Branding e identidad corporativa 1 47
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d) Etiquetas.
Etiquetas Ar Natura

DOGO

creatividad estratégica

AR

natura

Vifias Altas 2005

natura

Montedehesa 2005




DENOMINACION DE ORIGEN

13%Vol. e

EMBOTELLADO POR COVINCA, 5. COOP.
RE. 7104Z - LONGARES - ESPANA

d) Etiquetas.
Etiquetas Vifa Oria.

Branding e identidad corporativa 1 49
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d) Etiquetas.

Etiquetas Nuria.

DOGO

creatividad estratégica

nuria

PREMIUM
TABLE WINE




Galante

Crianza 2005
Garnacha

wh,
DN

Crianza 2005

d) Etiquetas.

Etiquetas Galante.

Branding e identidad corporativa
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;',. i.l? A . B

2004
CASTILLO B
ALMONACID

CARINENA

d) Etiquetas.

Etiquetas Castillo de Almonacid.

1 5 2 L'DeegoGaogtratég\ca



confidencia

Tinto Garnacha

CARINENA
DENOMINACION DE ORIGEN
Embotellado para
TERRAI VINEDOS Y CRIANZAS

13%VOL  peislici orsmmm T5ae

confidencia

Blanco Macabeo

CARINENA
DENOMINACION DE ORIGEN
Embotellado para
‘TERRAI VINEDOS Y CRIANZAS

13%VOL  prigsici or sean T5ae

d) Etiquetas.

Etiquetas Confidencia.

Branding e identidad corporativa ,] 58



RESERVA CRIANZA
TEMPRANILLO 2005 GARNACHA
CARINENA CARINENA
2002 2003

\ \

d) Etiquetas.
Ftiquetas Vifedos del Ebre.

”] 5 4 DOGO
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La leyenda de

la Doncella

Tinto Cabernet Sauvignon - Merlot

La leyenda de
la Doncella

Gabernet S

wignon
2005

Laley,

fa Doncella

La leyenda

fa Doncella

Tirto Garmach-Tampranito

== . [
13%VOL P Tae

CARINENA

DENOMINACION DE ORIGEN

d) Etiquetas.

Etiquetas La Leyenda de la Doncella.

Branding e identidad corporativa
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MARQUES DI
P UERTA
VELLA

Cariii¢na
a

d) Etiquetas.

Etiguetas Marqués de Puerta Vella.

/I 5 6 L'DeegoGaogtrateg\oa



L SOk )
NS PR A

Fe 35@;, <> ,;géeﬁ

INA-
[LABRADA

vV I N

E D

o EMBOTELLADO PARA TERRAI VINEDOS Y CRIANZAS S.L.
13,5%Vol. POR R205-Z / ZARAGOZA. ESPANA 750.€

d) Etiquetas.
Etiquetas Vina Labrada.

Branding e identidad corporativa ,] 57
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d) Etiquetas.

Etiquetas Vinos Jovenes USA.

DOGO

creatividad estratégica




HEREDAD

HEREDAD

HEREDAD HEREDAD
CRIANZA
2004

d) Etiquetas.
Etiquetas Heredad.

HEREDAD
RESERVA
2003

Branding e identidad corporativa
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e)

VINA LABRADA

1o a i e on Bag n Box ded hace vars
2o, 5o han desaralado materiles avinzados y Las ventaias del BAG in BOX Excelente conservacion una vez sierto
capaciizados de Pet Metaizads, st sitema na Hota et somanas
Cemosiad s mies e Envasado i vacio

B BAGinBOX @ e
’ sl | it

o
@ CArmeR O b

5gero que & botalas de vinoy o folaments recicaie
o aidad dessada dreciaments & vaso.
~Tiens gran capacidad de adaptarse a cualquier 90 de. Satene.
5 anan

Ve (i e i o oy e
Fécty cbmo de ransporar

oy B cof e ol oo W O @

o 1 orecie mas on Ioe iy GRimoe e y

Setmimert trpreearia ca 8 80% do b e 34 BT T

e an ELUL oo o 5% o i el aviatos e Eoaatzado

e) Envases.
Packaging Bag in Box para USA y folleto explicativo.

1 6 O QfDeegoGaogtratég\ca



e)

ebre ebre  ebre

e) Envases.

Packaging 6 botellas para USA.

Branding e identidad corporativa
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torrelongares

Torrelongares.
Sector Vinicola.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 1 68



a)

o5
Torredngar™

Kl o

.

a) Packaging.

Packaging 1 botella en carton.

”] 6 4 DOGO
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b) Spot television..

Spot television a nivel nacional.

Branding e identidad corporativa 1 65



c)

c) Mupis.

Campafia Mupis a nivel local.

166 BPo%o
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d)

d) Packaging.

Packaging 1 botella exclusiva en carton.

Branding e identidad corporativa
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Terrai.
Sector Vinicola.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa

169



b)

a) Placa expositor. b) Folleto.

Expositor troquelado en chapa de aluminio. Cuadriptico plegado en acordedn. Explicando la procedencia
de Terrai VO4.

’] 70 DOGO
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c)

c) Packaging.
Packaging 1 botella Terrai VO4.

Branding e identidad corporativa
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d)

d) Packaging.

Gama de etiquetas para vino Terrai.

172 DOGO
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e)

8 P ek o i e B YO iy

L e e TTE =

e) Anuncio prensa.

Anuncio de prensa para promocionar el vino Terrai VO4.

Branding e identidad corporativa
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SOLER

B GRUPO I

Soler.
Sector Instaladores de Fontaneria.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa ,I 75
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soLER

SOLER
e SOLER

SOLER

a) Papeleria.

Desarrollo de papeleria segiin manual corporativo. Carpeta,
sobre, tarjetas, carta A4, etc.....

DOGO

creatividad estratégica

SOLER

a)



ANETO
ORDESA

SOLER

b)

|

|
|

b) Manual imagen corporativa.

Desarrolllo de imagen corporativa de la marca,

Branding e identidad corporativa /I 7 7



c)

c) Web.

Disefio de pagina web segun manual de identidad corporati-
Vo de la marca

] 78 DOGO
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d)

d) Implantacién de la marca en oficinas.

Planteamiento de decoracion en las oficinas del cliente.

Branding e identidad corporativa
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Aragonesa de Servicios Teleméticos

AST Aragonesa de Servicios Telematicos.
Sector Institucional

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 1 8 /I



a)

182

a) Implantacion de la marca en las oficinas.

Disefo de imagen de fachada de las oficinas de Aragonesa
de Servicios Telematicos.

DOGO
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b)

i e

b) Manual de Imagen Corporativa.

Desarrollo de imagen corporativa de la marca.

Branding e identidad corporativa
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c) Folleto informaciéon. Tamafo: 6 x 7 cm.

Disefio e ideacion de folleto informativo sobre la nueva
marca, plegado en zig-zag y troquelado.

”] 8 4 DOGO
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d)

d) Folleto corporativo. Tamaro; 21 x 21 cm.

Folleto corporativo de la marca. Hojas troqueladas simulando
el logotipo.

Branding e identidad corporativa
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e) Papeleria.

Disefio de papeleria segun manual corporativo de la marca,
Carpeta A4, hoja A4, sobre americano, tarjetas, etc...

DOGO
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f) Web.

Disefo pagina web segiin manual corporativo de la marca.

Branding e identidad corporativa 1 87






GOYASOO

CONSTRUIMOS TRANQUILIDAD

GOYA900.

Sector Inmobiliario.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.
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190

I--I_ -

a) Papeleria.

Disefio de papeleria segun manual corporativo de la marca,
Carpeta A4, hoja A4, sobre americano, tarjetas, etc...

DOGO

creatividad estratégica

a)



b) Manual imagen corporativa.

Desarrolllo de imagen corporativa de la marca,

Branding e identidad corporativa ,I 9 /I
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c)

c) Carteleria.

Disefio de carteleria para potenciar la nueva marca.

DOGO
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c)

c) Carteleria.

Disefio de carteleria para potenciar la nueva marca.

Branding e identidad corporativa
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d)

d) Carpeta y Fichas de servicios. Tamafio; 21 x 21 cm.

Disefo de carpeta contenedora rigida y fichas para describir
los servicios que proporciona la inmobiliaria.

DOGO
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f) Anuncio prensa.

Anuncios para revista inmobiliaria especializada.
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Proyecto
Pymes
Sostenibles

Proyecto Pymes Sostenibles.
Sector Fundaciones.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa ,I 97



a) Manual imagen corporativa.

Desarrollo de imagen corporativa de la marca.

108 Dogo
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b) Papeleria.

Desarrollo de papeleria segin manual corporativo. Carta A4,
sobre, tarjetas, carpeta, cd.

Branding e identidad corporativa ,I 99






ALIMNENTOS

Alimento Made in Aragén (AIAA).

Sector Alimenticio.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 20 1



e Ruberie

a) Folleto encarte prensa.

Disefio de folleto informativo para dar a conocer las marcas
que pertenecen a la Asociacion. Encarte en prensa.

202 Pogo
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b)
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T
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b) Web.

Disefio sitio web segin manual corporativo de la marca.

Branding e identidad corporativa
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c) Promociodn en el punto de venta.

Carteles promocionales en punto de venta para potenciar la
campana Alimentos Made in Aragon.

DOGO

creatividad estratégica

c)



d)

i
L)

iy

d) Stand promociones.

Disefio de stand promocional para la campana Alimentos

Made in Aragdn en grandes superficies.

b0 o
s lSs

[
wlin

CONOCES SU ORIGEN.

ALIIVII'FNTOS
L,

=

SOLO POR SUS COMPRAS

1Taza GRATIS
ALIMENTOS MADE IN ARAGON

por cata 4 platos
sllados.

s ( A e

'MADEI ARAGON por cada 7 platos
sllaos.
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wnonsn oo M v oosawas il cutsos
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e) Folletos de promociones.

Disefio de folleto promocional para la campana Alimentos
Made in Aragon.

Branding e identidad corporativa
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e)

MUY
UE

S \LMENTOS

EF
B

L
J
f

e) Merchandising Alimentos Made in Aragon.

Disefio de Merchandising para la campafa Alimentos Made
in Aragon, en la que destacamos, camisetas, tazas, lapice-
ros, rascas, etc...

DOGO
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€] Zaragoza

AYUNTAMIENTO

Ayuntamiento de Zaragoza.
Institucion.

La marca ya estaba creada.



a)

o XEX Mussira de Danea Jase

5 i Jrtuad Desruars
[
[ PR — S o g
-1 I

L]

a) Carteles.

Disefio y creacion de carteles para el area de Juventud del
Ayuntamiento de Zaragoza.

210
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b)
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b) Folletos y flyers.
Disefio y creacion de tripticos vy flyers para el érea de

Juventud del Ayuntamiento de Zaragoza.

217
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c)

CONCURSD D DORTOS REALTADOS COB MOV,
Ik o we ST aedeirn SO

c) Carteles y Postal Free.

Diserio y creacion de carteles y Postal Free para el érea de
Juventud del Ayuntamiento de Zaragoza.

212 Doso
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d)

T CERTASEN
o EARTELEE

T 0, S
FINTAMIE, [OO08™
ry

[ o

d) Folleto “En el SIDA pintamos todos”.

Disefo y creacion de folleto para el area de Accion Social .

Branding e identidad corporativa 2 1 8






B

ARAGON

Asociacion de Inspectores de Educacion

ADIDE

Adide Aragon.

Asociacion.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 2 1 5



a)

)

X
ADIDE FEDEFI‘..&CIIGN

-
""- LERT

a) Cartel. b) Display.

Disefio de cartel para congreso. Disefio de display 100 x 200 cm para congreso.

216 Po%o
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c)

ADIDE FEDE Hhﬂlﬂ?‘i

c) Libro.

Disefio de libro para congreso.

Branding e identidad corporativa

217



d)

ADIDE FEDERACION

Pl dnnaRaninnad £ = Tioe

d) Folleto.

Disefio de folleto para congreso.

218 Dogo
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e) Funda y galleta para CD

Disefio de funda y galleta para CD del congreso.

Branding e identidad corporativa 2 1 9






Terum.
Sector Vinicola.

Naming para exportacion a USA..

Branding e identidad corporativa 22 /I
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a)

Terum

Terum

R WA O T (A e ]
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a) Etiquetas.

Disefio de etiqueta y contra para las variedades, Garnacha,
Tempranillo, Macabeo y Pinot Noir.

DOGO
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b)

b) Packaging 12 botellas.

Disefio de 12 botellas para las variedades, Garnacha,
Tempranillo, Macabeo y Pinot Noir.

Branding e identidad corporativa
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== GOBIERNO
== DE ARAGON

Departamento de Educacion,
Cultura y Deporte

Gobierno de Aragoén.

Departamento de Educacién, Cultura y Deporte
Institucion.

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 2 2 5
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a)

a) Cartel.

Disefio de cartel para congreso.

DOGO
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b)

d) Folleto.

Disefio de folleto para congreso.

Branding e identidad corporativa 2 2 7



c)

c) Funda y galleta para CD

Disefio de funda y galleta para CD del congreso.

2 2 8 QfDeegoGaogtratég\ca



d)

d) Anuncios y faldones de prensa

Disefio de anuncios de prensa para diferentes medios.

Branding e identidad corporativa
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a)

ValleNor

a) Papeleria Vallenor Inmobiliaria.

Carta A4, carpeta contenedora, sobre americano, tarjetas,
etc...

230 Pogo
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ValleNor

Vallenor Inmobiliaria.
Sector Inmobiliario.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 28 1






VALLENOR

Residencial Vallenor.
Sector Inmobiliario.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 2 8 8



a)

Un gran complejo residencial H

ey

[y
g o
o

a) Vallas 8x4 m Residencial Vallenor.

Vallas informativas con ubicacion en la misma obra.

2 8 4 DOGO
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b)

2 plrcimas

b) Catalogo Residencial Vallenor.

Catélogo descriptivo de la vivienda, memoria de calidades,

etc

Branding e identidad corporativa
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c)

c) Mupi Residencial Vallenor.

Mupi para promocionar la vivienda en la zona de venta.

236 Po%o
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d)

o p— ey
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] - A e L
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d) Anuncios Prensa Residencial Vallenor.

Anuncios de prensa para promocionar la vivienda en los
periédicos de la zona de venta.

Branding e identidad corporativa
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Ciclo Audiconciertos.
Sector Institucional.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 289



RN SALLLEN
¥ ANLIS LECHMER

b) .
ML & e,
LA e DA
a) Folleto genérico Audicon. b) Folleto individual Audicon.
Folleto informativo de todos los conciertos de ciclo, se entre- Folleto especifico de cada concierto, se entrega a la entrada
ga el comprar las entradas y en el propio auditorio. del concierto.

2 40 DOGO
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c)

o nar

ik araiarlii-e®

] Zaragoza oy

c) Cartel Audicon genérico. 70x100 cm

Cartel anunciador para todos los conciertos del ciclo

Branding e identidad corporativa 24 /I



d)

Jr— JUEVES 16 ABRIL09
R DINO SALUZZI
Y ANJA LECHNER

IARGENTINA - ALEMANIA)

Preco: 15€ wncito

AUDICONCIERTOS

e)

d) Lona Audicon fachada Conservatorio. e) y f) Postalfree y entrada Audicon.

Lona para potenciar la campafa audiconciertos colocada en
la fachada del auditorio

2 4 2 DOGO
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g) Carteles Audicon individuales. 70x100 cm

Cartel individual para anunciar el concierto de cada semana

Branding e identidad corporativa 2 48
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b)

Alumbrado
o Emergencin

o= A

a) y b) Catalogo Iverlux 2006 y 2008.
Disefio de la nueva linea de catélogos para la marca iverlux.

2 4 4 DOGO
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1] IVERLUX

Iverlux.
Sector Alumbrado de Emergencia

Mejora de la logomarca y disefio de folletos.

Branding e identidad corporativa 2 45






entraen ¢ ,

accign

Entra en accion.
Sector Institucional

Mejora de la marca Entra en accion previo estudio de Mar-
keting

Branding e identidad corporativa 2 4 7



a)

ACTIVIDADES
DEPORTIVAS

a) Mupi Entra en acciéon. Zaragoza Deporte.

Mupis a nivel local para potenciar la nueva logomarca

2 4 8 DOGO
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b)

ACTIVIDADES
DEPORTIVAS

08/09

ENTIEN 5 -

accign [ suammonsans Q) SUET

b) Lona Entra en accién. Zaragoza Deporte.

Lona a nivel local para potenciar la nueva logomarca

Branding e identidad corporativa
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c)

ggg;ln.&ﬁs — ACTIIGADER

DEFTHTRAS GRS

c) Diptico genérico Entra en accion. Tamafio 10x21 cm

Folleto informativo de las actividades que se van a realizar
durante el afo.

250 Pogo
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d)

=T
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AAGUETAS

i

=

d) Folletos individuales. Tamafio 17x17 cm

Folletos explicativos de las actividades que se van a realizar.

Branding e identidad corporativa
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e)

doportivas
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ACCIGN (70 cxmmmucnsns. Q) e

c) Campaiia 2010/2011.

Disefio de lona y portada de folleto para la campana
2010/2011.

2b2 Pogo
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/.
arento™

Grupo Cooperativo Agroalimentario de Aragon

Arento.
Sector Agroalimentario

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 2 5 6



a)

a) Mupis Arento Agroalimentario.

Campafia de mupis a nivel local para potenciar el nacimiento
de la Cooperativa.

250 Po%o
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Mace la mayor Cooperativa Agroalimentana de Aragon @

-
- arento® ...

fanape, Crogeretes Agrahrertans da Arrgin
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b) Arento Agroalimentario.

Carteles para potenciar los diferentes sectores que abarca la

marca.

258 Po%o
creatividad estratégica

arento™

I'Ik'l'ill‘l‘j!ﬂ‘

*



@O0

©®0 ©

© 0

Branding e identidad corporativa 2 5 9



260

c) Memoria Arento. Tamarfio 24x20 cm

Resumen de las memorias de los diferentes afos del grupo
corporativo arento. Ejemplo informe de gestion 2006.

DOGO
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d)

d) Cartel Arento Agroalimentario. Pasta.

Carteles para potenciar los diferentes sectores que abarca la
marca.

Branding e identidad corporativa
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d) Carteleria de oficinas Arento.

Carteles para decorar las oficinas de la marca

Branding e identidad corporativa 2 68



Vista de frente

1]

Vista perfil derecho

Vista perfil izquierdo

e) Prototipo de Gasolinera.

Disefio de gasolineras para las diferentes cooperativas que
pertenecen a la marca.
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Biocarburantes

Arento Biocarburantes.
Sector Servicos.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 2 65






Designa

PROGRAMA DE
PERSONALIZACION
DE VIVIENDAS DE
GRUPO PLAZA14

Designai4.

Sector Inmobiliario.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 2 6 7
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a)

a) Folleto y abanico

Disefio de folleto y abanico para describir los materiales
empleados en el edificio.

DOGO

creatividad estratégica
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b) Packaging.

Disefio de packaging caja contenedora de folleto y abanico.

Branding e identidad corporativa 2 6 9
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c) Web.

Disefo pagina web segin manual corporativo de la marca.

DOGO
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d)

T R B e - s Bk b

d) Anuncios prensa.

Disefio de anuncios de prensa para promocionar la marca.

Branding e identidad corporativa
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Residencial

INIF

INFINIA Residencial.

Sector Inmobiliario

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 2 7 8
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a) Anuncio prensa.

Diserio de anuncios de prensa para promocionar el edificio.

274 DOGO
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b) Folleto.

Disefio de folleto descriptivo con  las caracteristicas del
edificio.

Branding e identidad corporativa 2 7 6
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c)

c) Valla publicitaria. Tamafio: 8 x 3 m

Disefio de valla publicitaria para el solar donde se construye
el edificio.

DOGO
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d) Web.

Disefio pagina web segun manual corporativo de la marca.

Branding e identidad corporativa 2 7 7
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Idénea.
Sector Herrajes para mobiliario de Armario.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 2 7 9
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a) Manual identidad corporativa.

Desarrolllo de imagen corporativa de la marca,

280 Pogo
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PERFILES

b) Catalogo.

Disefio de catalogo de producto.

Branding e identidad corporativa 2 8 /I
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c) Implantacion de la marca.

Disefo y aplicacion de la marca en ropa y vehiculos.

282 Dogo
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d) Papeleria.

Disefio de papeleria segun manual corporativo de la marca,
Carpeta A4, hoja A4, sobre americano, tarjetas, etc...

Branding e identidad corporativa 2 88



e)

e) Grafica.

Disefio de gréfica para insertar en medios especializados.

2 8 4 DOGO
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f) Fotos y video.

Video promocional de la empresa.

Branding e identidad corporativa 2 85
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2806

a) Manual identidad corporativa.

Desarrolllo de imagen corporativa de la marca,

creatividad estratégica
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evolum

Evolum.
Sector Herrajes para mobiliario de Armario.

Nueva identidad corporativa. Ideacion, disefio y adaptacion
en comunicacion partiendo de pre-estudio de Marketing.

Branding e identidad corporativa 2 8 7






trang@world

Trangoworld.
Sector Ropa Deportiva

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 2 8 9
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a)

a) Campaiia.

Disefio e ideacion de campafia para potenciar la marca
Trangoworld.

DOGO
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SNOW

SEPIED. IH.&HK YOU

trang@world

a)

a) Campaiia.

Disefio e ideacion de campafia para potenciar la marca
Trangoworld.

Branding e identidad corporativa
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b) Grafica.

Disefio de pagina para wordbook para potenciar
la marca TRX.

DOGO

creatividad estratégica
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c) Expositores.

Disefio de expositores y colgadores para tienda.

Branding e identidad corporativa 2 98
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d) Packaging expositor.

Disefio de packaging para cinturones.

DOGO
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e) Stand feria.

Disefio de stand para feria outdoor en Alemania.

Branding e identidad corporativa 2 95
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rubber

91R

RECYCLED RUBBER SOLE

IDSYSTEM
[IFATTERT IR

aler= S

DYNAMIC GRID ADJUSTMENT

f) Logotipos.

Disefio de identidad de marca para diferentes tecnologias
aplicadas al calzado técnico.

DOGO

creatividad estratégica

ASUIS A

STABILITY WEDGE SYSTEM

==DDM

DUAL DENSITY MIDSOLE

STTCS

TRACK & TEAR CONTROL SYSTEM



g) Packaging.

Creacion de packaging para calzado.

Branding e identidad corporativa 2 9 7



h) Simulacién etiquetas para ropa.

|[deacion de etiquetas para ropa de alta montana.

2 9 8 Qpeeg&gtratég\ca



i) Etiquetas para ropa.

Disefio de etiqueta técnica con imagotipos de aplicacion
técnica.

Branding e identidad corporativa 2 9 9
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YES, '1'HhHK You

j) Expositores.

Diserio de expositores para punto de venta.

300 Pogo
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FROST

YES. THANK YOU




k)

k) Caja Thermolite.

Disefio de caja para ropa especializada, tanto para hombre

como para mujer.

Branding e identidad corporativa
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Tarazona.
Institucional

Disefio de la marca Tarazona

Branding e identidad corporativa
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a) Papeleria Tarazona.

Papeleria corporativa.

DOGO
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a)

arazona

Tarazona







306

c)

c) Folletos de diferentes departamentos.

Disefio de aplicaciones para distinta éreas.

DOGO
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d) Folletos genérico Tarazona.

Ideacion de folleto para el area de turismo de Tarazona.

Branding e identidad corporativa 807



€) Spots television Tarazona.

Creacion de spot de 10" para television.

308 Pog%o
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f) Bolsa promocional de la Feria Comercial.

Disefio de bolsa para la Feria Comercial e Industrial de Tara-
zona.

Branding e identidad corporativa 809



P
< TARAZONA Y COMARCA:

= NATURALEZA VIVA

g) Tarazona Foto, carteleria y folletos

Desarrollo de la imagen de Tarazona para el Certamen
Nacional,

310 Boco
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h) Campaiia Tarazona Actividades Otofo-Invierno.

Aplicacion de la marca a 2 tintas en cartel y folleto.

Branding e identidad corporativa 8 1 /I



ciportegato

a) b)
a) Bolsa promocional del Cipotegato. b) Camiseta promocional del Cipotegato.
Diserio a 1 tinta de bolsa. llustracion para camiseta infantil de apoyo a la marca
Cipotegato.

312 Pog%o
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Cipotegato.

Institucional

Creacion de identidad gréfica para la fiesta del Cipotegato.

Branding e identidad corporativa 8 1 8
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Def

DOGO

creatividad estratégica

Lona y papeleria para el Bicentenario.

Piezas varias en las que se ha aplicado el sello de Defenso-
res de Aragon v el logotipo conmemorativo del Bicentenario
de los Sitios de Zaragoza.



Bicentenario

de los Sitios

de Zaragoza

Bicentenario de los Sitios de Zaragoza.
Institucional

Creacion del logotipo conmemorativo.

Branding e identidad corporativa 8 1 5



Lona y papeleria para el Bicentenario.

Pop-up Aragon Arte. Pieza para proyeccion de las distintas
artes que se desarrollan bajo la marca.
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Logomarca Aragoén Arte.
Institucional.

Branding.

Branding e identidad corporativa 8 1 7






Agencia de las
Cualificaciones

Profesionales
sl de Aragon

Agencia de las Cualificaciones

Profesionales de Aragon.
Institucional

Branding

Branding e identidad corporativa 8 1 9
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a)

a) Folletos Agencia de la Cualificaciones.

Disefio de folletos dirigidos a target especifico.

DOGO

creatividad estratégica

b) Cartel Agencia de la Cualificaciones.

Aplicacion a cartel para proyeccion de
Agencia de las Cualificaciones



c)

51 TIENES LA EXPERIENCIA

ACREDITATE
EH ATEMCION

SOCIOSANTTARIA .~

AL

c) Folleto Dependencia.

Disefio de folleto para ayudar a la cualificacion de

profesionales que ayudan a las personas dependientes y
conseguir un titulo.

Branding e identidad corporativa
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a)

a) Libro de Cocina.

Disefio y maquetacion de libro para la Escuela de Hosteleria
San Lorenzo de Huesca .

8 2 2 DOGO
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FP!..

Formacién Profesional

Formacion Profesional.
Institucional

La marca ya estaba creada.

Branding e identidad corporativa 8 2 8






INSTALACION
Y MANTENIMIENTO

MANTENIMIENTO DE INSTALACIONES
TERMICAS Y DE FLUIDOS

Logomarca Familias FP Aragon.
Institucional

Imagen grafica desarrollada bajo el concepto de aplicacion
para todas las familias profesionales formativas.

Branding e identidad corporativa 8 2 5
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a) Audiovisual Familias FP Aragén.

Disefio de audiovisual en el que se proyecta la amplia versati-
lidad educativa de la Formacion Profesional.

DOGO
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b)

DETRAS DE

UM BUEN TRABAJD
HAY SIEMPRE

UM PROFESIONAL

(OUVIERES TRABAJART

b) Folleto FP.

Disefio de folleto explicativo para saber qué es la FP, como

acceder a ella, etc...

Branding e identidad corporativa
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b)

b) Folletos Pruebas de Acceso

Disefio de folletos explicativos para acceder a los estudios
delaFP.

328 Po%o
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b) Folletos Ciclos Formativos.

Disefio de folletos para los diferentes Ciclos Formativos que
hay en la FP.

Branding e identidad corporativa 8 2 9
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c)

c) Folleto Ensenanzas Deportivas.

Disefio de folleto explicativo para saber qué son las Ensefian-
zas Deportivas, como acceder a ellas, etc...

DOGO

creatividad estratégica
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c)

{1 l

c) Folleto Ciclo Formativo Ensefanzas Deportivas.

Disefo de folleto para el Ciclo Formativo de Ensefanzas
Deportivas.

Branding e identidad corporativa 88 1
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Festivales
en Aragon

www.festivales.aragon.es

Festivales en Aragén. Ario 2008.
Institucional.

Disefio de ldentidad Gréafica.

Branding e identidad corporativa 888
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o)
Festivales
en Aragon

E} gy

a) Carteleria Festivales en Aragén. Ao 2008.

Distintas aplicaciones de la campafia Festivales de Aragon.

8 8 4 DOGO
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b)

\\/,
(o)

Festivales

b) Prensa Festivales en Aragén. Ano 2008.

Anuncio prensa con la programacion.

Branding e identidad corporativa
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c) Folleto CD Festivales en Aragén. Afo 2007.

Cuademillo informativo Festivales de Aragon, junto con CD,
spot e informacion de todas las actuaciones.

8 8 6 LfDeegoGaogtratég\ca



Festrval Pusrta 2l @

Mediterdna

d)

d) Web Festivales de Aragén. Afio 2007.
Web Festivales de Aragon 2007
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a)

a) Blister producto Késmica.

Blister que implementa el producto en punto de venta.

DOGO

creatividad estratégica

b)

b) Anuncio de Késmica en revista especializada.

Disefio de anuncio en el que se proyecta el concepto
“silencio” como valor diferencial del producto.



oSMICA @ © o o

NTERIORISMO

Késmica Interiorismo
Industrial y Comercial.

Branding

Branding e identidad corporativa 8 8 9



a)
a) Anuncio de prensa Acis. b) Catalogo Acis.
Anuncio para prensa especializada. Catalogo de producto.

8 40 DOGO
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Acis.
Informatica.

Creacion de logotipo para asociacion de empresas de
aplicaciones informaticas.

Branding e identidad corporativa 84 /I



a) Packaging Adages. b) Catalogo Adages.
Creacion de packaging para software. Disefio del catadlogo de la aplicacion digital.

8 4 2 DOGO
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Adagts

Adages.

Informatica.

Ideacion de la marca para programa de gestion de ADA
COMPUTER.

Branding e identidad corporativa 848
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a) Folleto Adacomputer.

Folleto promocional del sistema Adages.

DOGO
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oles, 30 de octubre

a) Folleto Adacomputer.

Creatividad aplicada al folleto que proyecta un software de
CAD Mecanico.

Branding e identidad corporativa 846






ARAGON |
TELEVISION

Aragony

Tv

ARAGON,
TELEVISION
Llega tu televisién, la autonémica [ )

Aragoén Television
Audiovisual

Disefo gréfico dirigido a la vinculacion de todos los aragone-
ses hacia la nueva television regional.

Branding e identidad corporativa 8 4 7



Aragény Aragony

Tv Tv
I # 2

ARAGON ARAGON
TELEVISION TELEVISION
Llega tu televisién, la autonémica [ ) Llega tu televisién, la autonémica [ 3

1?2 Fase de la Campana

Aplicaciones desarrolladas dirigidas a todos los target.
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Aragény

Tv

ARAGON
TELEVISION
Llega tu televisién, la autonémica [ )

No te sorprendas
si ves a tus vecinos
en television.

Sorpréndete si no los ves.

Aragon directo

Nace tu televisién

22 Fase de la Campaiia

ARAGON
TELEVISION

Disefio de las piezas desarrolladas para la difusion de la

programacion.

Branding e identidad corporativa
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Pequeiia pantalla,
para nosotros eres
la mas grande.

Cine

ARAGON ARAGON
.., TELEVISION L. ‘ TELEVISION
Nace tu televisién 'Y Nace tu televisiéon 'Y

22 Fase de la Campaiia

Piezas creadas para mostrar el concepto de “cercania’ de
toda la programacion.

350 Pogo
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Sintoniza en Zaragoza, 000 Hz / Tlfn. atencién 900 333 444

ARAGON
A TELEVISION
Nace tu television .

22 Fase de la Campaiia

Piezas creadas para mostrar el concepto de “cercania” de
toda la programacion.

Nace tu television

ARAGON |
TELEVISION

Branding e identidad corporativa
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Tenemos los derechos
de retransmision
del futbol en Aragén*

No los tenemos del Criket,
del Snooker, ni de la Lucha
Grecorromana.

Deportes

ARAGON

N TELEVISION

22 Fase de la Campaiia

Piezas creadas para mostrar el concepto de “cercania’ de
toda la programacion.

DOGO
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a) y b) Catalogo de producto y display.

Catalogo de producto v tarifa de precios con carpeta de
anillas. Display de producto con golpe seco.

DOGO
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EIS))

Electronica Integral de Sonido

EIS. Electronica Integral de Sonido
Electrénica y sonido.

Disefio de identidad corporativa de marca y producto.

Branding e identidad corporativa 8 5 7



a) Diferentes elementos Junior & Company.

Aplicaciones de la marca para diferentes productos promo-
cionales y de punto de venta.

358 Dogo
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Junior & Company
Moda infantil.

Diseno de identidad corporativa de marca y producto.

Branding e identidad corporativa 859
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a) Mupis Titanes.

Campafia de comunicacion y presentacion de marca.

360 Pog%o
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Titanes

Titanes
Casa de cambio y agencia de viajes.

Disefio de identidad corporativa y punto de venta.

Branding e identidad corporativa
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L ZALBA-CALDU P

Covaduria do Segueros, S

a) Papeleria Zalba-Caldu. b) Prensa Zalba-Caldu.
Aplicacion de la marca a los diferentes soportes. Disefio de comunicacion para revistas especializadas de la
marca.

362 Dogo
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ZALBA-CALDU

Correduria de Seguros,S.A.

Zalba-Caldu. Correduria de Seguros
Sector seguros.

Disero de identidad corporativa.
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ENTRA EN ACCION

a) Campaiia Universa.

Cartel promocional de la campafa.

8 6 A DOGO
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Llegarala Saber elegir Construir
Universidad los estudios el éxito
académico

Los estudiantes
de la Universidad
de Zaragoza

Universidad de Zaragoza.
Sector educacion.

Disefio editorial con caja contenedora para libros recepcion
de alumnos.

Branding e identidad corporativa 8 65
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Quick-Start
ER_!_COS

inzar

Inzar.
Sector veterinario.

Disefo de packaging linea de sacos alimentacion especializa-
da para animales.

Branding e identidad corporativa 8 6 7
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Cefa Toys.

Jugueteria.

Disefio de packaging linea “Conocimiento del Medio”.

Branding e identidad corporativa 8 6 9
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CD Identidad Corporativa CAl.

Sector banca.

Ideacion de caja contenedora, manual de identidad corporativa
CAl para envio.

Branding e identidad corporativa 8 7 /I
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a) Merchandising Huecco.

Desarrollo de las lineas étnica, musical y entra en accion.

DOGO
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HUECCO

Musica.

Ideacion de estrategia de merchadising para la marca del
musico Huecco.

Branding e identidad corporativa 8 7 8
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IN ACTION

b) Pagina web merchandising Huecco.

Desarrollo del diserio de la plataforma web para venta mer-
chandising Huecco.

Branding e identidad corporativa 8 7 6
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Fundacion Jaca 2007
Deporte olimpico.

Disefio carteles VIl Festival Olimpico de Invierno de la Juven-
tud Europea.

Branding e identidad corporativa 8 7 7
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[
CALATAYUD
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CALATAYUD

o
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e

CALATAYUD

a) Imagen corporativa DO Calatayud.

Desarrollo del manual de identidad corporativa.

DOGO

creatividad estratégica

CALATAYUD

CATATAYUD

¥
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CALATAYUD

DENOMINACION DE ORIGEN

DO Calatayud

Denominacion de origen.

Diseno de identidad corporativa para la marca y aplicaciones.

Branding e identidad corporativa 8 7 9
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a) Web.

Disefio del sitio web para promotora inmobiliaria.

DOGO
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Adocrin Grupo.
Inmobiliario.

Branding.
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| —

B sreeeeriey

e

i b |

a) Papeleria y merchandising.

Aplicacion sobre papeleria y merchandising de la imagen
gréfica de la marca.
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deporte porla paz

ONG, deporte por la paz.

Organizacién sin animo de lucro.

Disefio de identidad gréfica.

Branding e identidad corporativa 8 85






iberCaja

IberCaja.

Banca.

Desarrollo gréfico y campafia de comunicacion interna para
empleados proyectando el concepto “amabilidad”.

Branding e identidad corporativa 8 8 7
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a) Spots television.

Campafia para Hipotecas y Campana Ahorro y regalo DVD
20"y 10",

8 8 8 cpeggjgtratég\ca
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b)

b) Folleto reclamaciones.

Folleto para protocolo empleado para reclamaciones.
Campafia interna para empleados.

Branding e identidad corporativa 88 9






MODLANG

Modlang.

Aprendizaje idiomas.

Disero de identidad corporativa.

Branding e identidad corporativa 8 9 /I



a) Cartel.
Campafia para la temporada de verano de cursos intensivos.
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MODLANG MODLANG

a) Folletos corporativo.

Folleto informativo Modlang de diferentes secciones.

Branding e identidad corporativa 8 98
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MZ del Rio.

Griferia.

Disefio de expositor para stand de feria y punto de venta.
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a) Anuncio prensa.

Felicitacion de Navidad.

DOGO
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opqca
mola

Optica Mola.
Optica.

Creacion de marca..

Branding e identidad corporativa 897
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a) Folleto piezas museo.

Desarrollo gréfico del interior del folleto de la exposicion.

DOGO
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EXPOSICION TEMPORAL

Contra ds Ixtarpratackn Famards 1 da Aragidn = Cnus O

Museo Fernando el Catélico.
Cultura.

Disefio de folleto para exposicion temporal.

Branding e identidad corporativa 8 9 9



400

a) Folleto promocioén.

Desarrollo del folleto promocional para el edificio.

DOGO

creatividad estratégica



s

Edificio Laudis.
Inmobiliaria.

ldentidad gréfica para promocion inmobiliaria.

Branding e identidad corporativa 40 /I



402

LESE

a) Folleto promocioén.

Desarrollo del folleto promocional para el edificio.

DOGO

creatividad estratégica



VERSUS

Edificio Laudis.
Inmobiliaria.

ldentidad gréfica para promocion inmobiliaria.

Branding e identidad corporativa 408






RE/SIDENCIAL

ILAMAGNA

Residencial Vilamagna.
Inmobiliaria.

Identidad gréafica para promocion inmobiliaria

Branding e identidad corporativa 406



406

a) Folleto promocioén.

Folleto divulgativo para promocion inmobiliaria en Valencia.

DOGO

creatividad estratégica



b) Anuncios prensa.

Distintos anuncios de prensa para la promocion.

Branding e identidad corporativa 4 O 7



a) Cartel.
Cartel divulgativo de la oferta turistica del territorio.

40 8 DOGO
creatividad estratégica



S
i

wirrlve 8 ecad med

B e e ey

£
§
5
.
i

Territorio Museo.
Cultural, Turismo.

Marca paginas promocionales.

Branding e identidad corporativa 40 9



410

a) Anuncio prensa y folleto.

Anuncio para prensa especializada y folleto promocional de
producto Xylite..

DOGO

creatividad estratégica



Kenon

Xenon.
lluminacion.

Catalogo de producto.

Branding e identidad corporativa 4 1 /I









Asociaciin de Minoristas de
Aves, Huevos y Caza
de Zaragoza

4’] 4 DOGO
creatividad estratégica
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ANDRES CUVAN

PRI I
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"\

¥

ALBORADA



/3y

Viviendas Arte y Diseno

PROMOCIONES INMOBILIARIAS

Branding e identidad corporativa 4 1 5



416

wale
iw

CENTER ABRDGADOS

ﬂ%:ldumﬁ
i s B

L\ o

HISPANIDAD

prree

TS

DOGO

creatividad estratégica
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BIBLIOTECA MUNICIPAL

ISIDORO
GILPJAZ

Branding e identidad corporativa 4 1 7



418

L.I_;S|MID RERAS

/Aﬂco

NN
CitiRenla..

DOGO

creatividad estratégica

VILLA
AN

Edificia
*FUE[‘IIE
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J "‘Efﬂf’n
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warEriin

Nz

Funerarin
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in
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frenosffservet
¥



CME

Servicio de
Apoyo a la
Creacion de
Micro
Empresas

Branding e identidad corporativa

419



PP EPSA

[ KARTRES s..

Promocion ¥ Geatida

Baena MRSy [a Corza Blanca

alls
@%@’D %% Pl%le “‘f-fe-‘&t'gm

4 2 O DOGO
creatividad estratégica
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Branding e identidad corporativa
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curia

LML GESTIOM
O COMUNIDADES oL

%

“-ALCOR _

DOGO

creatividad estratégica

KEPAR s

-:ainlf})
N\

N\

EROVENZA

CHINESTRA. -

e ORIV
A =

cartirana

ﬁ.-

DEDALOD

edificio

HARINERA



AV A

CONSTRUCCIONES

ALMOZARA

2000

Branding e identidad corporativa 4 2 8








